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1. Samenvatting 

Gico Post v.o.f. is een bedrijf wat post en pakketten verzorgt. 

2. De ondernemers 

Gico Post v.o.f. is in 2010 opgericht door Ans van Gils-van der Coelen en Kees van Gils. Na zelf daarvoor 

al 10 jaar ervaring opgedaan te hebben in de wereld van post-, boeken- en krantenbezorging hebben we 

gekozen voor dit zelf te gaan organiseren en een bedrijf op te richten. 

De naam Gico Post is een samenvoeging van onze namen, t.w. Gi staat voor het deel van “Van Gils” en de 

co staat voor het deel van “Van der Coelen”. 

2.1 Persoonlijke gegevens 

Naam: Ans van Gils-van der Coelen & Kees van Gils 

Geslacht: Vrouw & Man; echtpaar 

Adres: Alphensebaan 1 

Postcode: 4861 RA 

Woonplaats: Chaam 

Telefoon: 0161 – 49.30.77 

Mobiel: 06-18.40.33.48 en 06.15.10.56.14 

E-mail: info@gicopost.nl 

Geboortedatum: 25.11.1968 en 21.11.1964 

Nationaliteit: Beide Nederlandse nationaliteit 

Burgerlijke staat: gehuwd 
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Ans heeft al 32 jaar ervaring in het bedrijfsleven. Voordat ze Gico Post startte had ze al werkervaring sinds 

1987 bij allerlei bedrijven op directieniveau waarbij ze functies vervulde van directiesecretaresse, volledig 

crediteuren- en debiteurenbeheer tot bedrijfsleidster. 

Dus het werken met mensen, nauwkeurig zijn, dienstverlenend en klantgericht werken zijn al jaren 

bekende begrippen voor haar. Ook de financiële kant van het bedrijfsleven zijn niet onbekend door haar 

ervaring. 

Kees heeft al werkervaring sinds 1982 in steeds dienstverlenende functies, waarbij ook nauwkeurigheid,  

klantgericht  en klanttevredenheid steeds zeer belangrijk waren. 

2.2 Persoonlijke motieven 

Gico Post is in 2010 het bedrijf gestart omdat bleek dat er enorme vraag was naar postbezorging welke 

goedkoper was dan de op dat moment bestaande vormen. Omdat bleek dat het bezorgen van post enorm 

goed liep is Gico Post dit gaan uitbreiden naar de pakketverzending, want vanuit de opgebouwde 

klantenkring bleek ook een enorme vraag naar goede en betaalbare pakketverzending. 

Omdat Gico Post een klein bedrijf is kunnen ze erg mee denken met alle klanten en zeer klantgericht 

werken.  

2.3 Persoonlijke kwaliteiten 

Bij het starten waren Ans & Kees gericht op het laten groeien van een klantenbestand, waarbij hun service 

enorm ver ging. Gico Post blijft bij het feit dat service enorm belangrijk is en kwaliteit een van de 

belangrijkste noemers is om een bedrijf goed te draaien. 

Na 8 jaar werkervaring als zelfstandig ondernemer zijn ze stukken zakelijker. Mede doordat er nu een groot 

klantenbestand is en de kwaliteit goed is, kan deze zakelijke aanpak. In het beginstadium was het niet 

mogelijk volgens Gico Post om tegen een klant te zeggen dat zijn wensen onmogelijk waren. 

Tegenwoordig doet Gico Post dat wel als een klant ideeën heeft welke niet te realiseren zijn. Wel wordt dit 

altijd goed onderbouwd, zodat er voor een klant altijd duidelijkheid ontstaat. En vaak waarderen klanten de 

eerlijkheid die geboden wordt en waarbij bijvoorbeeld gemeld wordt dat bepaalde ideeën niet haalbaar zijn 

en wat daar de redenen voor zijn. 
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2.4 Persoonlijke ambities 

Gico Post is in 2010 vanuit de eigen privéwoning gestart om te zien of het geplande bedrijf wel 

levensvatbaar genoeg zou zijn, om grote kosten te besparen en om niet direct enorme financiële schulden 

te maken. 

Het bleek inderdaad goed te lopen en het bovenkamertje werd al snel te klein voor al hetgeen er verwerkt 

werd. Na 7 jaar werd de beslissing genomen om het bedrijf in een extern pand te plaatsen.  

In 2017 werd er privé en zakelijk verhuisd naar een perceel buiten de bebouwde kom, zodat we alle 

werkzaamheden en materieel op het eigen terrein konden plaatsen en plaatsvinden. 

En nu het externe pand in 2018 gerealiseerd is, kan Gico Post ook echt in een extern pand haar 

werkzaamheden uitvoeren en staat het volledige materieel op eigen terrein, zonder anderen tot last te zijn. 

3. De onderneming 

Gico Post bestaat nu ondertussen al 8 jaren en de klantenkring groeit nog steeds. 

Daar de verwerking van post in het eigen pand gebeurd en post niet enorm veel plaats in beslag neemt zijn 

hiervoor ook geen grote bedrijfshallen nodig. Tevens is de verwerking van de post zeer snel, zodat er geen 

opslag plaats vinden en de doorstroom hiervan dus enorm groot is. 

De verwerking van de pakketten gebeurd op een andere locatie in een andere gemeente, waardoor de 

chauffeurs ’s morgens een bus mee nemen en vertrekken om deze werkzaamheden elders te doen. Na het 

verzorgen en bezorgen van de pakketten zullen zij terug keren naar het pand van Gico Post, waarna hun 

werkdag erop zit en zij weer naar huis vertrekken. 
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3.1 Bedrijfsgegevens 

Handelsnaam: Gico Post v.o.f. 

Kvk-nummer: 20169964 

Rechtsvorm: v.o.f. 

Administratiekantoor: Ja 

Tarief omzetbelasting: 21% BTW tarief 

Frequentie Ozb: Per kwartaal aangifte van OB en maandelijks LB. 

Btw-nummer: NL822242023B01 

 

Subsidies: 

Gico Post werkt niet op basis van subsidies. 

Gico Post heeft wel een werknemer in vast dienstverband met een afstand tot de arbeidsmarkt , waarbij 

een Wajong-uitkering van toepassing is. 

3.2 Het idee 

Het idee van Gico Post om voor zakelijke klanten hun post- en pakkettenverwerking over te nemen is 

gelukt. Aanvankelijk werd alle post handmatig verwerkt, maar door de investering in een post-tel-

registreermachine welke gekoppeld is aan het factureringsprogramma kan er op kortere tijd meer post 

verwerkt worden. En door de koppeling aan het factureringsprogramma is het factureren handiger 

geworden. En zodoende verloopt de administratie bijna automatisch. Doordat er steeds gewerkt wordt met 

dezelfde klanten is er bijna nooit een probleem met wanbetalers, want alle klanten zijn gewend dat er 

dagelijks, wekelijks, maandelijks post opgehaald wordt en als er niet betaald wordt, wordt de post ook niet 

opgehaald. Dus het niet betalen van facturen van debiteuren van Gico Post is bijna niet aan de orde, want 

alle klanten willen voortzetting van de postverwerking. 
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3.3 Stand van zaken 

Op dit moment zit Gico Post in haar 9e bedrijfsjaar en de klantenkring groeit nog steeds. Door de ruimte in 

de nieuwbouw welke onlangs gerealiseerd is, is er genoeg ruimte gecreëerd om dit voor de toekomst te 

kunnen uitvoeren. Mocht Gico Post toch aanzienlijk groter groeien, dan zal een werkruimte op een totaal 

andere locatie als de Alphensebaan 1 in Chaam noodzakelijk zijn. 

4. De markt 

Binnen de postmarkt zijn er heel veel postbedrijven die samenwerken, zodat ze samen sterker staan 

tegenover Post.nl. In de loop der jaren is deze samenwerking groter geworden en draait Gico Post goed 

mee in deze samenwerking.  De onderlinge uitwisseling binnen deze postcollega’s verloopt enorm goed 

zodat het bezorggebied steeds groter wordt, waardoor Gico Post haar klanten een steeds beter aanbod 

kan doen. 

4.1 De markt in beeld 

De postmarkt verandert en digitaliseert voor een deel, maar dit zal nooit volledig gebeuren want enorm veel 

poststukken zullen toch nog steeds op papier verzonden moeten worden. Daar Gico Post een groot deel 

van haar omzet heeft in de bezorging van poststukken in de incasso- en notariële branche, zal daar zeker 

werk blijven. 

Verder draait Gico Post mee in een controlesysteem om steeds te controleren of alle brieven correct 

bezorgd worden. Ook dit gebeurd nog steeds op de papieren manier. 

4.2 De doelgroep 

Een specifieke doelgroep heeft Gico Post niet, want in principe heeft ieder bedrijf post en/of pakketten om 

te verzorgen.  

4.3 Concurrentie 

Natuurlijk bestaat in de postmarkt concurrentie, maar de meeste postbedrijven (met uitzondering van 

Post.nl) werken voor een groot deel samen. Door samen te werken hoeven er minder bezorgers ingezet te 

worden op hetzelfde gebied, maar bezorgen de bezorgers in hun eigen gebied meer post van meerdere 
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postbedrijven. Ook bij Gico Post is dat zo en wordt er onderling post uitgewisseld door geheel Nederland, 

waardoor het bovenstaande ook voor de bezorgers van Gico Post van toepassing is. 

5. Marketingplan 

Dit heeft Gico Post vanaf het begin niet gehad. Gico Post is gestart als zeer klein bedrijf met 5 klanten en 

deze klanten hebben de klanten geworven. Dus de mond-op-mond reclame, want dit blijkt in de postwereld 

de beste reclame. Zeker omdat Gico Post de locale ondernemers tot hun klantenkring telt is deze mond-

op-mond reclame groot. Verder is al het materieel van Gico Post voorzien van een duidelijk en opvallend 

logo en lopen alle bezorgers, chauffeurs en medewerkers met bedrijfskleding met logo, zodat de reclame 

dagelijks op straat zichtbaar is. 

5.1 Product/Dienst 

Het idee om goedkoper post te kunnen verwerken dan de bekende manieren bleek een groot succes. 

Natuurlijk was er aanvankelijk wat twijfel bij de potentiele klanten, maar als de eerste paar klanten 

enthousiast zijn over Gico Post en anderen zien de goede kwaliteit, dan volgen de andere klanten vanzelf. 

Nadat na zoveel jaar ons logo steeds vaker zichtbaar is bij de mensen in de brievenbus, is Gico Post 

ondertussen een begrip in de regio. 

5.2 Prijs 

De basis om de prijs te bepalen is bij Gico Post altijd 50% van de prijs van Post.nl geweest voor 

postbezorging. Gico Post is klein en heeft bijna geen overheadkosten, zodat de prijs laag blijft.  

5.3 Plaats 

Gico Post haalt bij haar klanten de post op, waarna deze in Chaam wordt verwerkt en daarna doorgezet 

wordt naar het betreffende bezorgkanaal. Dit bezorgkanaal kan een eigen bezorger zijn, maar ook een 

postcollega waar mee samen gewerkt wordt. De post voor de eigen bezorgers wordt iedere ochtend naar 

deze bezorgers uitgereden waarna de bezorgers zelf, vanuit hun eigen huis, de post op route steken en 

gaan bezorgen.  
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5.4 Promotie 

Gico Post heeft vanaf het begin in 2010 gezorgd dat er sprake was van een goed bedrijfslogo wat duidelijk 

herkenbaar was. Dit logo staat op alle post en pakketten welke verwerkt worden, op alle bussen en op alle 

bedrijfskleding welke gebruikt wordt. 

5.5 Personeel en samenwerken 

Gico Post is gestart door alles zelf te doen. Na de start bleek al snel dat het werk niet meer met 2 personen 

gedaan kon worden. Daarom is daarna gestart met het zoeken naar bezorgers zodat een 

bezorgersnetwerk opgebouwd kon worden. Omdat de samenwerking met andere postcollega’s beter werd 

en zodoende ook het postvolume steeg, was het ook niet meer mogelijk om dagelijks alles zelf rond te 

brengen en daarom zijn er na een aantal jaren chauffeurs gekomen die alle pakketten en post uitrijden. 

6. Financieel plan 

Aanvankelijk is door Gico Post gestart met eigen middelen. De privé-auto werd voorzien van reclame en 

gebruikt voor het weg brengen van de post. Omdat deze al snel te klein werd is de eerste bedrijfswagen 

aangeschaft. Ook deze werd voorzien van reclame. Omdat we aanvankelijk waren gestart met eigen 

materieel en verder geen kosten hadden, kon de eerste bedrijfsauto aangeschaft worden door de 

binnengekomen betalingen. De klantenkring is gegroeid en zo ook de financiën. Zodoende is er nooit 

sprake geweest van financiering, omdat alles uit eigen middelen betaald kon worden. 

7. Algemene/juridische zaken 

Gico Post heeft in 2013 algemene voorwaarden opgesteld en deze ook laten controleren door een 

advocaat en adviseur. 

 

 

 


